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Objetos que hablan

Cuenta Sebastidn Bosch' que en el Museo de Ciencias Naturales de Rosario observaron, entre otras
cosas sensibles y sugerentes, que todos los miércoles por la tarde una nifia concurria al Museo acompa-
fiada por su abuela. Era entendible desde el punto de vista del cuidado personal: debia ser un horario
en que ella no iba a la escuela y que, acaso, los padres trabajaban. Lo cierto es que la abuela podia
llevarla a otros espacios publicos, e incluso no salir a la calle siquiera. Sin embargo, la llevaba al Museo.
Y todos los miércoles, a la misma hora. La nina hacia su recorrido, no siempre el mismo, en algtn

momento tomaba la merienda y tal vez en otro se ponia a dibujar en algan sitio.

El caso de la nifia llevada al Museo todos los miércoles por su abuela fue motivo de andlisis por el equi-

po de conduccidn de la institucidn, al darse cuenta de que tenfan delante de si un publico especifico

y fiel. Decidieron aprovechar la situacién y le otorgaron un premio simbdlico como visitante ilustre.”

Licenciado en Comunicacion. Escritor. Docente de Historia de la Cultura y Las industrias culturales, UNPAZ.
1 Musedlogo especializado en gestién de museos y museografia. Director del Museo Provincial de Ciencias
Naturales “Dr. Angel Gallardo” de la ciudad de Rosario (Santa Fe, Argentina). Titular de la catedra Itinerario
de la préctica lll en la Escuela Superior de Museologia.
2 Losrelatos de Sebastian Bosch y Analia Bernardi fueron expuestos en el Encuentro Nacional de Investigacion
y Gestién del Patrimonio Cultural, 29 y 30 de mayo de 2017, Buenos Aires, Centro Cultural de la Ciencia.
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El caso del Museo Taller Ferrowhitte en Bahia Blanca es distinto. Analia Bernardi, investigadora e
integrante de dicho espacio, cuenta como una suma de objetos personales surgidos de un grupo de
individuos —parte de una comunidad definida por su integracién social y productiva— pudo ser la base
material que dio origen y vida al Museo Comunitario. Pero no como objetos inanimados ni siquiera
vetustos o anquilosados, inméviles o fésiles; por el contrario, a partir de donaciones de objetos y
testimonios vivos de los habitantes de la localidad de Ingeniero White se pudo recrear la vida de una
pequefa comunidad cercana a Bahia Blanca, vecina al puerto, que durante décadas del siglo XX nu-
trid y dio vida a la usina eléctrica de la zona y al barrio portuario. Objetos que hablan, que recuperan
su vida transformdndose en otra cosa. Por ejemplo, el Museo Comunitario tiene una exposicioén de

repasadores; también propone un encuentro semanal de cocina donde distintas mujeres del barrio

ofrecen sus manjares a quien quiera acercarse.
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Un acto creativo

Podemos pensar el acercamiento al patrimonio cultural como la revisién de una herencia, como la nece-
sidad de hallar elementos del orden de la identidad y como una nueva elaboracién de esa identidad. Y ese
regreso puede ser un acto de contricidon, un homenaje, un silencio, pero también puede ser, ante todo,
un acto creativo. En la medida en que nunca se regresa a una escena aquietada en el tiempo, inmévil,
sino al transcurrir de esa herencia en las aguas que corren en los rios propios, ajenos y deliberadamente

compartidos, el momento de la revision, del acercamiento al patrimonio cultural es un acto creativo.

Un acto creativo es una secuencia compleja en la cual un individuo o un grupo —lo mismo da ya que
el individuo nunca estd solo— se acercan a una materia concreta o a un problema x planteado o supues-
to, y lo enfrentan. Podria ser simplemente ese acercamiento pero seria poco, acaso una epifania, un
contacto. Lo interesante es tomar con las manos la materia, o con las manos y la cabeza el problema,

y hacer algo con eso. Hacer algo implica ya un segundo paso, un segundo momento.

Este segundo momento podria ser el de la investigacién, que se corresponde con la necesidad de en-
contrarle un sentido a los materiales. Antecedentes, itinerarios previos, encontrar explicaciones y nue-
vas preguntas. En tercer lugar existe una planificacién, el aspecto proyectual. Es decir, de qué modo
algo que pudo ser un descubrimiento y una investigacion, se convierte en un proyecto. Y esto implica
la puesta en perspectiva de posibilidades reales y concretas de un espacio social y un tiempo histérico
determinados. Por tltimo, entendemos un acto creativo ligado a la activacién del patrimonio como la
ejecucion de un proyecto social. Y de este modo, el tltimo paso es la puesta en préctica del conjunto

de acciones individuales, grupales y sociales que permitan llevar a cabo el proyecto.

Activar patrimonio cultural

El cataldn Lloreng Prats® piensa la activacion social del patrimonio en comunidades pequenas, para las

cuales una interrogacion puede conducir, viabilizar el reencuentro con una identidad y con un proyecto.

;Cudles son los pasos que podria seguir una iniciativa social-comunitaria para llevar a cabo un proyec-
to de desarrollo social, cultural y econémico a nivel local? ;Quiénes son los agentes que deberian estar
implicados? ;Cudl debe ser el papel de los expertos en un proceso de estas caracteristicas y mds con-
cretamente el de los antropdlogos? ;Y el de los habitantes? Son preguntas que el investigador cataldn
repone de este modo: “Entiendo que cualquier iniciativa de ese tipo debe partir de los agentes y que
los agentes son principalmente los emprendedores implicados, ilusionados, dispuestos a llevar adelan-
te una empresa comun en este campo. Utilizo el término emprendedores con plena conciencia, no es
que me haya contagiado del eufemismo politico-medidtico que de la noche a la mafiana ha convertido
a los empresarios en emprendedores. No, estoy hablando de emprendedores refiriéndome a personas,

individuales o en grupo, que estdn dispuestos a invertir su capital (aunque sea tinicamente un capital

3 Profesor de Antropologia Social en la Universidad de Barcelona. Consejero de estudios en Gestion de Pa-
trimonio Cultural.
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humano, su fuerza de trabajo) en crear, conjuntamente con otros emprendedores, los distintos pro-
ductos e infraestructuras que van a configurar el destino. Con la idea de que cada cual trabaje en lo
suyo, pero planificada y coordinadamente, de acuerdo con unos estdndares fijados de modo colectivo.
No creo que haya otros agentes (y en todo caso mds vale andarse con cuidado) mds alld de aquellos que
quieran vivir en el valle y dignificarlo, también como destino turistico, incluso los que no se dediquen
directamente a la actividad turistica pero que puedan prestar otro tipo de servicios y de produccién de

bienes necesarios para el funcionamiento del destino turistico”.

En este sentido, Prats considera que las acciones prioritarias para un proceso de activacién patrimonial
deberian partir de la idea de que existe “una decidida voluntad e interés por parte de los distintos agen-
tes implicados y que la administracién local y la poblacién —en general— lo ven bien o, por lo menos,
no existe una oposicion significativa en este sentido. Si esto no se da, lo primero que se debe hacer es
hablar, hacer pedagogia de la iniciativa e intentar conseguir este clima de consenso. Sin él, aunque sea

por consentimiento pasivo, serfa un suicidio y una contradiccién seguir adelante”.

El museo como trabajo practico

Hacia fines de 2017, mientras trabajdbamos en clase de Historia de la Cultura (materia del ciclo co-
mun de las Tecnicaturas en produccién de Videojuegos y la de Medios Audiovisuales de la UNPAZ),
llegamos a la conclusién de que cuando hablibamos de “historia” diferiamos mucho con los estudian-
tes respecto de a qué mundo simbdlico aludiamos. Incluso, cuando nos referfamos a la materialidad
de una “historia cultural” y, sobre todo, en relacién con el libro, el cine, la radio, la TV, nos comuni-
cdbamos generacionalmente de un modo en extremo distante. Los veinte anos (en promedio de edad)
que nos separan, suponian un abismo mayor al registrado previamente y no porque esa diferencia
no tuviera un cardcter natural en una relacién docente-alumno, sino porque mediaban, entre los
universos simbdlicos y materiales de procedencia, diferencias mds notables. Principalmente, ocurrié
una modificacién dréstica de las pautas y los soportes tecnoldgicos que arrasé con todo un mundo
en comun. Entonces, ;de qué estdbamos hablando cuando hablédbamos de cultura, de tecnologias y

cultura, de industrias culturales/creativas?

Empezamos a pensar en la nocién de Museo en una doble acepcién. Por un lado, en cuanto a la idea
mds inmediata de anticuario, de pieza antigua. Pero por el otro, con aquella idea mds preciada y cldsica
que vincula al Museo con la casa de la Musa, y a la Memoria como la madre de todas las Musas. Cito
por placer: en la mitologia griega, Mnemosina era la personificacién de la memoria. En la 7eogonia
de Hesiodo, los reyes y los poetas recibian el poder de hablar con autoridad por su posesién de Mne-
mosina y su especial relacién con las Musas. También se cuenta que Zeus se unié a Mnemosina nueve

noches consecutivas y asi engendr6 a las nueve Musas, que nacieron en un parto maltiple.

Algo habia que recuperar o reencontrar. Algo que habiamos olvidado de manera social debia ser extrai-
do de algtin badl de recuerdos. Fue entonces cuando comenzamos a trabajar en la idea de un Museo

de la Cultura o, mds especificamente, de la Reproduccién Técnica de la Cultura.
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Las técnicas de reproduccién de la cultura son un conjunto de ramas, segmentos y actividades auxi-
liares, industriales, productoras y distribuidoras de mercancias con contenidos simbélicos. Trabajo
creativo, organizado por un capital econémico, destinado al mercado de consumo, con una funcién
de reproduccién ideoldgica y social. La aceleracion de los procesos de obsolescencia y sustitucién de
dispositivos, recursos y lenguajes, hace necesaria una reflexién sobre la historia, los objetos y el alcance,

pasado y presente, de la reproduccién cultural.

Asi surgi6 una idea que recién empezamos a llevar a la practica durante el primer cuatrimestre de
2018, cuando trabajamos con los alumnos el concepto de memoria social bajo el presupuesto de que,
si logrédbamos recuperar las historias personales de ellos mismos, sus familias y su entorno, podriamos

vislumbrar qué entendiamos por cultura o por reproduccién técnica de la cultura.

En primer lugar, nos propusimos reunir objetos personales y familiares: reproductores de VHS, DVD,

minigrabadores, TV, CDs, tablets, mother y otras piezas que, sorprenda o no, ya eran de museo.

Luego, lo mds importante, fue la recoleccidon de testimonios. En esta etapa, cada alumno entrevistd y
edité los relatos de tres personas: alguien de la generacién de los padres, alguien de la generacién de
los abuelos y a si mismos. A partir de preguntas pautadas, cada uno tuvo que contar su experiencia

personal con las industrias culturales en el barrio, el trabajo, durante la infancia y la primera juventud.
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De alli surgieron varias decenas de pequefias y breves historias en las que San Miguel, José C. Paz, Grand
Bourg y otras localidades conviven con Armando Manzanero, Leonardo Favio, Coldplay, musica de

animé y muchisimas otras crénicas que, como diamantes, emergieron de las memorias personales.

Con esos materiales, tras largos debates y una votacidn, confeccionamos el proyecto y le pusimos
nombre: “La habitacién del tiempo / Museo de los Tesoros Culturales”. Asi fue como, el martes 19 de

junio inauguramos una muestra “piloto” bajo el formato de una instalacién provisoria.

El museo como instalacion y proyecto

“La habitacién del tiempo / Museo de los Tesoros Culturales” constituye un espacio de investigacién

y exhibicién de mdquinas y artefactos, desde la fotografia historica y las artes del cine y el audiovisual,
asta las diversas formas de grabacién y reproduccién de la musica, pasando por las artes grdficas y la

hasta las d f de grab y d del d las artes gréficas y |

imprenta. Imdgenes, sonidos, impresiones.

Ademds de reunir y mostrar el material a través de un guion museografico plasmado en un dmbito
especifico, la instalacién promueve una mirada critica del avance tecnoldgico, incentiva la creatividad
colectiva, la recuperacién del patrimonio cultural —material e inmaterial—, ligado al uso y la apropia-
cién en distintas etapas y sectores sociales. Ademds, propone un uso alternativo de la reproduccién

técnica, en sus distintos soportes culturales.

El pasaje de un trabajo préctico a un proyecto institucional (en el marco de la Extensién Universitaria)
que permita considerar las posibilidades reales de ponerlo en practica, merece otros tiempos y otro
desarrollo. Como parte de la experiencia de pensar la comunidad, las familias y los vinculos, como
parte de un viaje al pasado y, por lo tanto, a una elaboracién de la identidad comunitaria, entendimos

necesario concretar una primera escena de contacto con la memoria de la industria cultural argentina.

Como parte de la indagacion histérica descubrimos que en la zona de la Universidad Nacional de
José C. Paz hay un predio, una institucién y una historia fundamental. A pocos kilémetros de Talar
de Pacheco, mds exactamente en el cruce de Ruta 197 y Camino Bancalari, se encuentra la sede his-
térica, actualmente en funcionamiento, de la planta transmisora de Radio Nacional. Desde los afos
1930, pero sobre todo a partir de la configuracién edilicia y técnica de la Radio en la década de 1940,

transcurrieron alli muchas historias.

Realizamos las gestiones necesarias para visitar el lugar con los alumnos. De ese modo, un grupo de
veinte estudiantes tuvo la posibilidad de conocer el grupo edilicio perteneciente al Estado nacional
donde comenz6 la radiodifusién publica. De manera particular, los chicos accedieron a un recorrido
guiado a través de la infraestructura radiofénica histérica (analdgica) y la tecnologia actualmente en
uso (digital). Ademds, la pertenencia territorial de los alumnos (la mayoria vecinos de la zona), le in-

corpord el valor agregado de sentirse parte de una trama geogréfica clave.

| 118



ERIODISTICAS
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La reproduccién cultural como proceso histérico

Las asignaturas Historia de la Cultura y Las Industrias Culturales tienen por objetivo la transmisién
de un conjunto de saberes referidos al surgimiento de la Modernidad como proceso histérico que, en
Occidente, redefine la conceptualizacion sobre el lugar del hombre en el universo, su relacién con la

historia y con el futuro, con la historia y la naturaleza, y lo ponen en el centro de los acontecimientos.

El enciclopedismo, el periodismo, el mundo editorial, el 4gora moderna, la opinién publica y el espa-
cio publico son la base sobre la cual la Modernidad ilustrada y capitalista fundamentan sus conceptos
de cultura y, a partir del siglo XIX, empiezan a aplicar invenciones técnicas a soportes culturales. Los

procesos de produccién cultural se sofistican: la fotografia, el cine, la radio, el cine, la TV, Internet.

La materia, al estar ubicada en el tronco comun de las Tecnicaturas mencionadas, permite incorporar

una serie de conceptos introductorios para la comprensién de otras asignaturas como Historia del
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Cine, Introduccién a los Medios de Comunicacién, la Tecnologia y sus Usos, Literatura y Pensa-
miento, entre otras. Entendemos la industria cultural y las técnicas de reproduccién de los bienes y
servicios culturales, segtin la definicién de Ramén Zallo: “Un conjunto de ramas, segmentos y activi-
dades auxiliares, industriales, productoras y distribuidoras de mercancias con contenidos simbélicos,
concebidas por un trabajo creativo, organizado por un capital que se valoriza y destinadas finalmente

a los mercados de consumo, con una funcién de reproduccién ideoldgica y social”.

Dado el cardcter histérico de las tecnologias y, en los dltimos anos, de la aceleracién de los procesos de
obsolescencia y sustitucién de dispositivos, recursos y lenguajes, creemos necesaria la incorporacién
de un registro de largo alcance sobre las técnicas de reproduccién cultural por parte de los alumnos.
En este sentido, la experiencia de tomar contacto con el sitio histérico de la radiofonia argentina, a la
vez que iniciar el proceso de formacién y realizacién de una instalacién y espacio museografico sobre

la reproduccién cultural, resulta altamente satisfactorio.

El proyecto de Museo de la Reproduccién Técnica de la Cultura que propiciamos se propone, en
conjunto, como un espacio de investigacion, reparacioén y exhibicién de mdquinas y artefactos utili-
zados a lo largo de la historia. Desde la fotografia y las artes del cine y el audiovisual hasta las diversas
formas de grabacién y reproduccién de la masica, pasando por las artes graficas y la imprenta. En el
caso de la reparacién de los artefactos, entendemos que permitird brindar un servicio a la comunidad

a fin de poner en valor y, en lo posible, reutilizar objetos, materiales y piezas en desuso.

Finalmente, el Museo serd un paseo para la comunidad de la zona. En este sentido se sumar4 al Museo
Da Vinci, de Villa de Mayo y al Museo de las Mariposas, de San Miguel.
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La habitacién del tiempo.
Museo de los tesoros culturales

Inauguracion: Martes 19/06, 19 hs.

Aula 108
Universidad Nacional de Jose C. Paz, Leandro N, Alem 4731
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La cultura como patrimonio

En los dltimos afios asistimos a un proceso social de revalorizacion del patrimonio cultural en todos
sus aspectos. Muchas sociedades contempordneas estdn otorgdndole valor patrimonial a elementos de
sus culturas en funcién de la importancia que les asignan en la memoria colectiva, en la integracién
y continuidad de su cultura presente, y en el impulso de proyectos de desarrollo econémico, social y
cultural. El interés por el patrimonio cultural compromete no solo a investigadores, gestores culturales
y entes gubernamentales sino también a comunidades que apuntan al uso social de este patrimonio
socialmente construido. ;Cémo confluir en una éptima conservacién de los bienes culturales y un uso
de estos bienes? ;Cudl es la participacién activa que tienen las comunidades en la gestién y puesta en

valor de su patrimonio cultural?

El patrimonio cultural es la herencia propia que recibe una comunidad de sus antepasados. Herencia que
estd viva y es transmitida de forma inexorable a las generaciones presentes y futuras. En este sentido, el
concepto de patrimonio cultural es subjetivo y dindmico, no depende de los objetos o bienes sino de los
valores que la sociedad, en general, le atribuye en cada momento de la Historia. Es también la comuni-

dad la que determina qué bienes son los que hay que proteger y conservar para su posteridad.

La visi6n restringida, singular, antigua, monumental y artistica del patrimonio del siglo XIX fue su-
perada, durante el siglo XX, con la incorporacién del concepto de “valor cultural”. Hoy son varios los
documentos internacionales que consolidan una visién amplia y plural del patrimonio cultural, que
valoran aquellas entidades materiales e inmateriales significativas y testimoniales de distintas idiosin-
crasias, sin establecer limites temporales ni artisticos, considerando asi las entidades de cardcter tradi-
cional, industrial, inmaterial, contempordneo, subacudtico o los paisajes culturales como garantes de

un importante valor patrimonial.

Muchos de estos espacios “preservados” del patrimonio cultural han sido creados por ley nacional y
revisten cardcter descentralizado o desconcentrado, lo que refuerza la complejidad de la legislacién y

el soporte institucional sobre los que se amoldan estas instituciones.

La Encuesta Nacional de Consumos Culturales y Entorno Digital (ENCCyED), disefiada y procesa-
da por el Sistema de Informacién Cultural de la Argentina (SInCA) entre 2012 y 2013, sistematizd
una serie de datos y percepciones de la poblacién. En el caso referido a aquellas practicas o consumos
vinculados al patrimonio, la ENCCyED contenia un capitulo especifico en el que se hacia referencia
a la relacién entre publicos y fiestas populares, museos, sitios histdricos y otros, cuyas conclusiones no

dejan de sorprender.

Por ejemplo: entre el 60% y el 85% del total de la poblacién declaraba haber concurrido alguna vez
a un museo, una feria, un carnaval o un circo, destacindose este tltimo.* Sin embargo, a la hora de

consultar sobre su actividad cultural reciente, esos hdbitos de consumo se reducian a un rango de entre

4 Datos tomados de la ENCCyYED, seccién “Teatros y otros consumos culturales”. Ver: http://www.sinca.gob.
ar/sic/encuestas/archivos/teatro-01-a4.pdf
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el 15% y el 38%, destacdndose las ferias artesanales. La diferencia sefialada, que expresa una reduccién
del 50% entre la situacién de haber concurrido alguna vez a un sitio ligado al patrimonio cultural y
la circunstancia de haberlo hecho recientemente denuncia una brecha que, en ningtin caso, resulta

insalvable, sino que implica un desafio para la gestion publica, universitaria y comunitaria.

La innovacién en los recursos museogréficos y de gestion del patrimonio cultural ha cambiado la rela-
cién entre dispositivos y audiencias. Las pantallas como puerta de salida y de entrada, como muestra
y acceso, generan nuevos sujetos y nuevas practicas. La aplicacién de nuevas tecnologfas supone cam-
bios de paradigmas que corren la valla més lejos en los modos en que la comunidad se acerca o no a

los espacios patrimoniales de conservacién y exhibicién.

El estudio de las nuevas tecnologfas de la informacién aplicadas a la accesibilidad, la construccién de
narrativas transmedia y la utilizacién de contenidos lddicos e interactivos en el vinculo entre museos
y educacién son algunas de las herramientas disponibles para pensar la reconfiguracién de los campos
del patrimonio cultural. Se trata de temdticas vinculadas a la innovacién mediada por tecnologias en
las instituciones educativas. Innovacién pedagdgica, comunicacién, productiva y de difusién del co-

nocimiento. Nuevos comportamientos en el consumo de contenidos culturales.

Entonces, la tensién ya no es entre una cultura que se extingue y otra que viene a renovarse. Sino una

cultura que vuelve a empezar como parte de su propia razén de ser.
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